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Glos Klientow
ma znaczenie!
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Laur Konsumenta jest nagrodag, ktorej zdobycie powinno by¢ celem
kazdego przedsiebiorcy. To niezwykte wyrdznienie, przyznawane wytgcznie
na podstawie gtoséw klientow, potwierdza najwyzszg jakos¢ ustug oraz —
co najwazniejsze — zaufanie kontrahentow.

Dlatego z niezwyktg przy-
jemnoscia informujemy, ze
Mennica Skarbowa zostata
odznaczona tym wta$nie
wyrdéznieniem! Zdobycie tak
prestizowej nagrody jest dla
nas szczeg6lnym osiggnieciem.
Pokazuje, Ze nasi klienci doce-
niaja wysitek, ktéry wktadamy
w to, by utrzymac nasze ustugi
na najwyzszym poziomie oraz,
co najwazniejsze, darza nas
zaufaniem — najwazniejsza
walutg w branzy inwestycyjnej.

Zaufanie Polakéw to nasz
najwiekszy kapitat

Ze swojej strony pragniemy
serdecznie podziekowaé
naszym klientom za ich sym-

patie i zaufanie. Fakt, ze korzy-
staja Panstwo z naszych ustug,
jest dla nas ogromnym wyro6z-
nieniem, ktére motywuje nas
do pracy na jeszcze wyzszym
poziomie oraz do ciggtego pod-
noszenia standardéw obstugi.
Dlatego teZ obecnie naszym
priorytetem jest zapewnie-
nie petnego bezpieczenstwa
Panstwa inwestycji, przy jed-
noczesnym dbaniu o kazdy
szczegot catego procesu - od
pierwszych krokéw az po jego
finalizacje. Chcemy nie tylko
chroni¢ powierzane nam $rodki,
lecz takze dostarczac rzetelne
wskazowki, oparte na wiedzy
i doswiadczeniu ekspertow,
ktére pozwola podejmowaé
trafne i intratne decyzje.

Laur Konsumenta
to dla nas zobowiazanie
na przyszlos¢

Laur Konsumenta to co$
wiecej niz wyrdznienie. Z naszej
strony to obietnica, ktora skta-
damy naszym klientom. Obiet-
nica, ze nie osigdziemy na
laurach, tylko bedziemy dalej
rozwija¢ wszystkie aspekty
naszego biznesu i doktadaé
staran, by dziatat jeszcze efek-
tywniej.

W ramach najblizszych
dziatan zamierzamy poszerzy¢
nasze portfolio o nowe produkty
inwestycyjne, rownoczesnie nie-
przerwanie dbajac o to, by kazda
transakcja pozostata szybka,
bezpieczna i transparentna.

Walutomat®

Wymieniaj waluty jak arcymistrz

Twéj ruch po lepszy kurs
- slkorzystaj z oferty Walutomat.pl

Zeskanuj kod i odbierz rabat

na www.walutomat.pl

Szybkie i korzystne przelewy zagraniczne

do blisko 70 krajow

Przelew natychmiastowy w EUR - SEPA Instant
Portfel walutowy

Intuicyjna aplikacja mobilna

Dowiedz sie wiecej

Marka z 265-letnim
doswiadczeniem - Gerlach

Gerlach nalezy do najbardziej rozpoznawalnych
polskich producentow produktow do wyposazenia
kuchni i jadalni. Pozycja marki ksztattowata sie przez
dekady odpowiadajgc na zmieniajace sie potrzeby
konsumentow oraz rozwaj rynku. Jest symbolem
jakosci, trwatosci i funkcjonalnosci obecnym

w milionach polskich domdéw.

Tradycja spotyka
innowacje

Rozwoj Gerlach opiera sie
na umiejetnym taczeniu tradycji
z nowoczesnoscig. Wieloletnie
doswiadczenie produkcyjne
i znajomos¢ potrzeb uzytkow-
nikéw stanowia fundamenty
dziatalnosci przedsiebiorstwa,
ktére jednoczesnie stale inwe-
stuje w rozwdj nowych techno-
logii oraz poszerzanie portfolio
produktowego. Wspétczesny
konsument oczekuje bowiem
nie tylko estetyki, ale réwniez
praktycznych rozwigzan uta-
twiajacych codzienno$¢. Oferta
obejmuje dzi$ szeroka game
jakosciowych produktéw prze-
znaczonych zaréwno do przygo-
towywania, jak i serwowania
positkéw. Obok klasycznych
garnkoéw, patelni, nozy czy sztué-
cow, Gerlach rozwija réwniez
asortyment zastawy stotowe;j
- porcelanowej oraz szklane;j.

W ostatnich latach producent
rozszerzyt portfolio takze o akce-
soria outdoorowe oraz produkty
ogrodowe, odpowiadajgc tym
samym na rosngce zaintereso-
wanie aktywnoscia fizyczna oraz
zdrowym stylem Zycia.

Produkty, ktore ulatwiaja
codziennos¢

Istotnym kierunkiem rozwoju
pozostajg innowacje technolo-
giczne. Przykladem s3 patelnie
wyposazone w system Thermo-
Coat, informujacy o osiagnieciu
optymalnej temperatury sma-
zenia. Rozwigzanie to pozwala
zwiekszy¢ komfort uzytkowania,
ograniczy¢ zuzycie energii oraz
wydtuzy¢ trwatos¢ i funkcjonal-
no$¢ powtoki. Gerlach rozwija
réwniez produkty projektowane
zmysla o konkretnych uzytkowni-
kach, dedykowane m.in. mtodym
osobom poszukujacym designu
i funkcjonalnosci w niewielkich
przestrzeniach mieszkalnych.
Kolekcja SMART z odpinanymi
raczkami umozliwia wygodne
przechowywanie naczyn orazich
wielofunkcyjne zastosowanie - od
gotowania po przechowywanie
potraw. Gerlach konsekwentnie
rozwija swoje kolekcje odpowia-
dajace wspdtczesnym trendom
aranzacyjnym, taczac estetyke
z codzienng funkcjonalnoscia.
Dzieki temu produkty te znajduja
zastosowanie zaréwno w Klasycz-
nych, jak i nowoczesnych prze-
strzeniach kuchennych.

Marka godna zaufania

Pozycje Gerlach potwier-
dzajg wyniki badan konsumenc-
kich oraz liczne wyréznienia
branzowe. W 2025 roku 93%
uzytkownikéw deklarowato
zadowolenie z produktéw tej
marki, a ponad potowa Polakéw
posiadata w swoim domu przy-
najmniej jeden produkt Gerlach.
Spétka regularnie zdobywa
nagrody potwierdzajace jako$¢
irozpoznawalnos¢, w tym m.in.
Superbrands 2026, Laur Kon-
sumenta 2026, Gazele Biznesu
2025 oraz Polish Customer’s
Choice Awards 2025. Gerlach
podkresla, Ze dobrze zaprojek-
towane produkty maja wspiera¢
codzienne rytuaty i budowaé
komfort zycia.

To wtasnie potaczenie
wieloletniego do$wiadczenia,
nowoczesnych technologii oraz
znajomosci trendéw w wypo-
sazaniu wnetrz sprawia, ze
przedsiebiorstwo od lat pozo-
staje jednym z lideréw rynku
AGD w Polsce.

Gerlach utatwia zycie takze
w biznesie, konsekwentnie
rozwijajac swoja dziatalno$¢
w segmencie B2B i HoReCa,
wspéipracujac z hotelami,
restauracjami oraz partnerami
biznesowymi. Rozbudowa obec-
nosci w sektorze profesjonal-
nym pozostaje jednym z waz-
niejszych kierunkéw rozwoju
przedsiebiorstwa w najbliz-
szych latach.

www.gerlach.pl

Gerlach. Utatwiamy zycie.
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www.gerlach.pl




ODKRYWAMY DLA WAS

Konsumencie wskaz najlepszy wedtug Ciebie
produkt lub ustuge!

Zgtos swoje
,0dkrycie Roku” na:
info@laurklienta.pl

Ztoty Laur Konsumenta 2026
. Dzigkujemy za zaufanie_

Fermy Drobiu WozZniak
- tradycja, jakosc i sila
polsKkiego jaja

0d 40 lat Fermy Drobiu Wozniak wyznaczajg
standardy na europejskim i Swiatowym rynku
jaj konsumpcyjnych. Firma zatozona w 1986
roku konsekwentnie buduje swojg pozycje
jako jeden z filarow polskiego przemystu
spozywczego — dzis plasuje sie na 2. miejscu
w Europie i 20. miejscu na Swiecie wsrod
producentow jaj, konkurujgc skutecznie

z najwiekszymi graczami na globalnym rynku.

To nie przypadek - to efekt
czterech dekad pracy, odwaz-
nych inwestycji i nieustannego
dazenia do doskonato$ci. Zinte-
growany model produkcji FDW
obejmuje kazdy etap tanicucha
warto$ci: od wylegarni pisklat
i hodowli niosek, przez produk-
cje wiasnej paszy, az po pako-
wanie, logistyke i transport.
Wtasna flota ciezaréwek oraz
rozbudowana sie¢ punktéw
skupu zb6z zapewniajg peina
kontrole nad jakoscig produktu
i niezawodno$cia dostaw - na
kazdym etapie, bez wyjatku.
Jakos¢ to fundament, na ktérym
marka buduje swoja renome
od dekad. Autorski system
kontroli EGGIDA przewiduje
badania daleko wykraczajace
poza obowiagzkowe wymogi
prawne i obejmuje zaré6wno
wiasne fermy, jak i wspotpra-
cujacych partneréw. Firma
posiada certyfikaty BRC, GMP+,

EFTCO, SQAS oraz Antibiotic
Free, a jej produkty spetniaja
najwyzsze standardy bezpie-
czenstwa zywnosci obowigzu-
jace na rynkach europejskich
i globalnych.

FDW to znaczacy praco-
dawca i wazny filar lokalnej
i regionalnej gospodarki.
Firma aktywnie wspiera pol-
skich rolnikéw, skupujac zboze
i przetwarzajac je we wiasnych
wytwoérniach pasz. Jaja firmy
Wozniak trafiaja na stoty
w Polsce i za granica - eksport
obejmuje kilkanascie krajow na
réznych kontynentach, a skala
produkcji ro$nie z roku na rok.

Na rynku krajowym FDW
wspotpracuje z wiodacymi sie-
ciami handlowymi, zaktadami
przetworstwa spozywczego
i sektorem HoReCa zaréwno
pod markami wtasnymi part-
neréw, jak i pod wtasna marka
Zdrovo. Na arenie miedzynaro-

FEﬂHT WDZHIQK :
w'-"w fdw.pl

dowej spdtka nalezy do presti-
zowego World Egg Organisa-
tion, co potwierdza jej status
pelnoprawnego uczestnika
globalnego rynku jajecznego.

Konsekwentne inwestycje
w nowoczesne technologie
sprawiajg, ze FDW nie tylko
nadaza za trendami, ale je
wspottworzy. Tegoroczny Laur
Konsumenta dla jaj konsump-
cyjnych jest potwierdzeniem
tego, co wiedzg miliony Pola-
kéw: w Polsce najlepsze jaja
maja jedno imie.

Wiecej na: www.fdw.pl /
www.grupa-wozniak.pl
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Nowa era transparentnosc1

Amway wprowadza
innowacyjne narzedzie
Amway Tracing

Tool, pozwalajgce
sledzi¢ caty proces
powstawania
produktu.

Amway, najwieksza na §wie-
cie firma zajmujaca sie sprzedaza
bezposrednig, ktérej celem jest
pomoc ludziom w prowadzeniu
lepszego zyciaw ponad 100 kra-
jachi terytoriach na catym $wie-
cie. Whasciciel takich marek jak
Nutrilite™, Artistry™, eSpring™
i XS™ ogtosit uruchomienie
Amway Tracing Tool w Polsce.
Ta interaktywna platforma, przy-
jazna dla urzadzen mobilnych,
stanowi kamien milowy w glo-
balnym zobowigzaniu Amway
do przejrzystosci. Umozliwia ona
konsumentom poznanie petej
drogi wybranych produktéw
Amway - od nasiona po gotowe
suplementy diety i produkty do
pielegnacji skory.

» 0d pochodzenia sktadni-
kéw po recepture, testy i opa-
kowanie - ta nowa platforma
cyfrowa zapewnia wglad krok
po kroku w to, jak powstaja pro-
dukty Amway, zwiekszajac tym
samym zaufanie klientéw i ofe-
rujac im dostep do informacji.

*» W Amway przejrzystos¢
oznacza pelny wglad - mapo-
wanie catej drogi sktadnika
od samego poczatku taricucha
dostaw az po produkt konicowy.

Konsumenci coraz czesciej
oczekuja od marek transpa-
rentnosci i odpowiedzialnosci,
a zapotrzebowanie na wiary-

godne i dostepne informacje
o produktach stale rosnie.
Przejrzysto$¢ od lat stanowi
zobowigzanie firmy Amway. Od
momentu zatozenia w 1959
roku firma monitoruje sktadniki
roslinne - od farm nalezacych
do Amway i certyfikowanych
farm partnerskich po gotowe
produkty - utrzymujac rygo-
rystyczne standardy naukowe
i jakos$ciowe na kazdym etapie
produkcji. Naukowcy Amway
przeprowadzaja kompleksowe
oceny bezpieczenstwa sktadni-
kéw pochodzenia roslinnego,
wykorzystujac zasoby wio-
dacych instytucji ds. zdrowia
i miedzynarodowych rad
naukowych. - Uruchomienie
Amway Tracing Tool w regio-
nie ESAN to kluczowy krok we
wspieraniu konsumentéw przy
podejmowaniu §wiadomych
decyzji - wyjasnia Ahmed
Shehata, Dyrektor ds. Marke-
tingu, Amway ESAN (Europa,
Afryka Potudniowa, Australia
i Nowa Zelandia). - Transpa-
rentnos¢ jest dzis fundamentem
zaufania. Pokazujqc bezposred-
nio przedsiebiorcom Amway
i ich klientom droge naszych
produktéw, wykraczamy poza
samo opowiadanie naszej historii
- dostarczamy szczegoty, ktore
pozwalajg wyobrazié sobie pro-

ces tworzenia naszych produktow
na kazdym etapie.

To zobowiazanie do jako-
§ci jest dzi$ kontynuowane na
tysiacach hektaréw certyfiko-
wanych ekologicznych gruntéw
rolnych Amway w USA, Meksyku
i Brazylii, a takze na farmach
partnerskich na calym swiecie.
Wszystkie one muszg przestrze-
gac rygorystycznych praktyk
dotyczacych transparentnosci
i jakosci podczas uprawy roslin
wykorzystywanych w produk-
tach Amway. Prowadzone sa dro-
biazgowe rejestry opisujace caty
cykl zycia tych roslin - od infor-
macji na temat tego, kto wysiat
nasiona, po informacje o tym,
ktoikiedy je zebrat. W rezultacie
kazda substancja pochodzenia
roélinnego uzyskiwana z upraw
Nutrilite posiada swoisty ,akt
urodzenia”, ktéry pozwala prze-
$ledzic jej historie od farmy do
produktu konicowego, zapew-
niajac pelna przejrzystos¢ na
kazdym etapie.

Interaktywne

doswiadczenie

Po raz pierwszy konsumenci
moga znaleZ¢ przejrzyste infor-
macje o produktach wielu marek
Amway na jednej spdjnej platfor-
mie cyfrowej. Wystarczy wybrac
wyrdézniony produkt z menu
rozwijanego. Nastepnie w serii
krokéw mozna sprawdzi¢ szcze-
gotowe informacje o tworzeniu
produktu, w tym o: kwestiach
naukowych, sktadnikach, lokali-
zacjach produkcji i opakowaniu.
Aby skorzysta¢ z Amway Tracing
Tool, przejdzZ na strone Amway
Tracing Tool.

Zabiegi medycyny estetycznej
w domu? Czemu nie!

Z pomocg przychodzi innowacyjne
zaawansowane urzgdzenie do pielegnacii
skory Artistry Derma-Architect inspirowane
profesjonalnymi zabiegami wykonywanymi
w salonach kosmetycznych.

Stymuluje ono produkcje kolagenu

i wspomaga wchtanianie
fitomikrosktadnikow
Artistry, nadajgc skorze
zdrowy wyglad,
jedrnosc¢ i zapewniajac
efekt liftingu.

Przedstawiamy
Artistry Derma-Architect

Ten innowacyjny produkt

to urzadzenie wielofunkcyjne,
posiadajace dwa tryby - Skin
Nutrition i Skin Fitness - taczace
w sobie az sze$¢ technologii zna-
nych z medycyny estetycznej.
Pierwszy: elektroporacje, sono-
foreze i jonoforeze. Z kolei drugi:
czestotliwos¢ radiows, ultradz-
wieki i czerwona diode LED. To
sprzet premium, ale z minimalng
liczba czesci i prostym w obstu-
dze interfejsem z ekranem LCD.
Sktadaja sie na nie 2 pierscienie
i 1 gtowica gtéwna.
FUNKCJA SKIN FITNESS wyko-
rzystuje 3 profesjonalne tech-
nologie dla wsparcia produk-
cji kolagenu:

Czestotliwo$¢ radiowa:
bipolarna energia cieplna
o czestotliwosci 1 MHz i 3 MHz
dociera do réznych gtebokosci
skéry wihasciwej i tym samym
powoduje przerwanie wigzan

ARTISTRY

DERMA-ARCHITECT

kolagenu, zwiekszajac jego pro-
dukcje.

Ultradzwieki: wibracje
ultradzwiekowe o czestotli-
woséci 1 MHz blyskawicznie
dostarczajg energie do skdry
wiasciwej, widocznie zwieksza-
jacjedrnos¢ i elastyczno$é skory
poprzez wspieranie naturalnych
proceséw kolagenowych.

Czerwone $wiatlo LED:
zawiera czerwone diody LED,
ktdére pomagaja ukoic skore.
W wyniku stosowania funkcji
Skin Fitness:

¢ Wzrasta produkeja kola-
genu o0 411 proc. w zaledwie
90 sekund.

» Poprawia sie elastyczno$¢
i sprezystos¢ skory o okoto 162
proc. w ciagu 4 tygodni.
FUNKCJA SKIN NUTRITION
zostata zaprojektowana w celu
zwiekszenia wchtaniania fitomi-
krosktadnikéw, wykorzystuje
3 technologie:

Elektroporacje: tworzy
tymczasowe mikropory w war-

stwie naskorka, aby zoptyma-
lizowa¢ wchtanianie fitomi-
krosktadnikéw i produktow
Artistry w powierzchnie skéry.

Jonoforeze: wykorzystuje
prad elektryczny, aby poprawi¢
wechtanianie ujemnie natadowa-
nych sktadnikéw aktywnych,
poprawiajac ich wiasciwosci
kosmetyczne i skutecznie
dostarczajac fitomikrosktadniki
oraz produkty Artistry do skory.

Sonoforeze: tymczasowo
zwieksza przepuszczalnos$é
skory, aby poprawi¢ dystrybu-
cje fitomikrosktadnikéw i pro-
duktow Artistry na powierzchni
skory.

Urzadzenie Artistry Derma-
-Architect zostato zaprojek-
towane i wyprodukowane
w Korei przez wiodacy zesp6ot
naukowcéw i ekspertéw
z Amway East Innovation
Center jako najnowoczes$niej-
sze rozwiazanie techniczne,
skutecznie zapewniajace
widoczne rezultaty.

k2 dba, aby samochody milionéw Polakdw byly
piekne i sprawne. Dzigkujemy za uhonorowanie
tytutem Laur Konsumenta 2026,
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*Florovit nr 1 - nawozy najczefcie-j wybierane. Badania Kantar Polska S.A. 2024.




Top Marka po raz 6smy
- KiK Polska stawia
na swiadomy rozwoj

Jak rozwija¢ sie¢ handlowg w czasach zmiennej
koniunktury, rosngcych oczekiwan konsumentow
i presji kosztowej? KiK Polska wchodzi w kolejny
rok dziatalnosci, stawiajgc na konsekwencje,
elastycznosc oraz decyzje oparte na dtugofalowej

Kancelaria to przede
wszystkim ludzie
i odpowiedzialnos¢

Dubois i Wspdlnicy od ponad 30 lat rozwija
sie w oparciu o model pracy, w ktérym
najwazniejsi sg ludzie — ich doswiadczenie,
relacje i sposob wspotpracy. Kancelaria
Swiadomie unika modelu bezosobowe;j

strategii. To wiasnie takie podejscie pozwolito
zdoby¢ firmie nagrode Top Marka po raz 6smy
z rzedu w kategorii dyskonty tekstylne.

Jan Skowron, dyrektor zarzqdzajqcy sieci salonéw KiK »

Sie¢ KiK dziata w Polsce od 14
latiposiada ponad 400 sklepow
w catym kraju. Marka zdobyta
sympatie klientéw i przyczynita
sie do rozwoju segmentu dyskon-
téw niespozywczych. Obecnie
kluczowym elementem strategii
jest optymalizacja sieci, obejmu-
jaca zaréwno otwieranie nowych
punktéw w perspektywicznych
lokalizacjach, jak i zamykanie
sklepow; ktdre nie spetniaja aktu-
alnych standardéw operacyjnych
i sprzedazowych.

- Wspdtczesny rozwdyj sieci
handlowej nie polega juz tylko na
zwiekszaniu liczby sklepéw. Naj-
wazniejsze jest to, gdzie jestesmy
obecni iw jakim formacie, aby jak
najlepiej odpowiadac na potrzeby
klientow. Dlatego analizujemy
kazdy punkt sprzedazy, identyfi-
kujemy lokalizacje o najwiekszym
potencjale i podejmujemy swia-
dome decyzje o dalszym rozwoju
tam, gdzie mozemy zapewnic opty-
malne doswiadczenie zakupowe.
Szczegolnie koncentrujemy sie

na obecnosci w parkach handlo-
wych, ktére staly sie naturalnym
miejscem codziennych zakupéw
dla wielu klientow. To przestrzen,
w ktdrej mozemy by¢ blisko ich
potrzeb i rozwijac oferte w for-
macie wygodnym i dostepnym
dla kazdego. W nadchodzqcym
roku planujemy kontynuowac ten
kierunek, otwierajqc kolejne sklepy
wtakich lokalizacjach - méwi Jan
Skowron, dyrektor zarzadzajacy
KiK Polska.

Elastycznos$¢
i odpowiedzialne decyzje

Obecne warunki rynkowe
wymagaja od sieci duzej dyscy-
pliny decyzyjnej. Inflacja, koszty
prowadzenia biznesu i niepew-
no$¢ na rynku detalicznym maja
bezposredni wptyw na wybory
zakupowe klientow.

- Naszym zadaniem jest
uwazne obserwowanie rynku
i elastyczne reagowanie na zmiany
w zachowaniach konsumenckich.

Koncentrujemy sie na utrzymaniu
atrakcyjnego stosunku jakosci do
ceny i dostosowywaniu oferty do
realnych mozliwosci klientéw —
podsumowuje Jan Skowron.

Dzieki konsekwentnej strate-
gii, opartej na optymalizacji sieci
i dopasowaniu oferty do potrzeb
Klientéw, KiK Polska utrzymuje
stabilng pozycje w segmencie
dyskontéw niespozywczych
izdobywa uznanie - potwierdze-
niem jest tytut Top Marka 2026,
ktory sie¢ otrzymata po raz 6smy
zrzedu. Regularne wyrdznienia
pokazuja, ze Swiadome decyzje
i blisko$¢ z klientami przynosza
wymierny efekt zaréwno w wyni-
kach sprzedazy oraz budowaniu
reputacji marki.

organizacji, stawiajgc na bezposredni
kontakt z partnerami oraz osobiste

Dubois@
30 i wspolnicy

zaangazowanie
najbardzie;
doswiadczonych
prawnikow

w prowadzenie

spraw.

Adwokat Elzbieta Buczek - Wspdlnik Dubois i Wspélnicy
Kancelaria Adwokacko-Radcowska Spotka Jawna »

Cho¢ kancelaria bywa
kojarzona z prawem karnym
i sprawami o duzym wymiarze
medialnym, jej praktyka ma
charakter znacznie szerszy.
Obejmuje zaréwno sprawy
karne, jak i kompleksowe
doradztwo - od biezacego
wsparcia prawnego przed-
siebiorcéw, przez spory
sadowe, postepowania admi-
nistracyjne, podatkowe, po
ochrone wizerunku i nawet
sprawy rodzinne. W efekcie
kancelaria dziata dzi$ w nie-
mal wszystkich kluczowych
obszarach prawa.

Rozw6j kancelarii ma
charakter ciagly i wynika

Tery dekady sukiesu

zaréwno z dos$wiadczenia
zespotu, jak i zmieniajacych
sie potrzeb klientdw. Bezpo-
$rednia wspdtpraca oraz realna
odpowiedzialno$¢ pozwalaja
taczy¢ specjalizacje z szero-
kim spojrzeniem na prowa-
dzone sprawy.

Jednym z najwazniejszych
wyréznikéw kancelarii jest
stabilnos¢ zespotu. Wielolet-
nia wspétpraca z prawnikami
oraz pracownikami admini-
stracyjnymi przektada sie na
ciagtosc relacji z klientami oraz
jako$¢ obstugi.

Jasne zasady wspoétpracy,
dostep do informacji oraz
przejrzysto$¢ w podejmowaniu

decyzji sprawiaja, ze kancelaria
pozostaje stabilnym i przewi-
dywalnym miejscem pracy.

- W kancelarii przyjmujemy
proste zatoZenie: prawnik, ktéry
lubi swoje miejsce pracy i czuje
sie jego czescig, pracuje skutecz-
niej. W dtuzszej perspektywie
przektada sie to bezposrednio
na bezpieczeristwo i interesy
klientéw - adwokat Elzbieta
Buczek, wspélnik zarzadzajacy.

W 2026 roku kancelaria
zostata wyrézniona tytutem
Solidny Pracodawca Roku, co
stanowi potwierdzenie przy-
jetego modelu - opartego na
ludziach, odpowiedzialnosci
i dtugofalowym rozwoju.
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CZUJESZ SIE SOLIDNYM PRACODAWCA?
UWAZASZ, ZE FIRMA, W KTOREJ PRACUJESZ
ZASEUGUJE NA TEN PRESTIZOWY TYTUL?

ZGEOS SIE DO NAS!

Kontakt:
Tina Dej
Dyrektor Programu

Solidny Pracodawca Roku

tel. (32) 413-07-31
kom. 736-343-470

e-mail: t.dej@solidnypracodawca.pl

WWW.SOLIDNYPRACODAWCA.PL
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